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Resumo

O artigo procura analisar as recentes divulgacdes de informacOes através de canais
disponiveis pela internet que ficaram conhecidas como Midia Ninja (Narrativas
Independentes, Jornalismo e Acdo). A partir das recentes analises de Manuel Castells e
observacdes de filosofos e outros estudiosos do assunto se procura entender a chamada
Midia Ninja enquanto possibilidade de efetiva liberdade de expresséo, questionamentos
sobre o sistema midiatico brasileiro e abertura de novos campos de atuacdo para o
jornalismo. Também se examina as tecnologias utilizadas para promover a difusdo de
conteddos de forma "ninja".
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Abstract

The article analyzes the recent disclosures of channels available via the internet which
became known as Ninja Media (Narrative Independent Journalism and Action). From
recent analyzes of Manuel Castells and observations of philosophers and other scholars
of the subject if you want to understand the call while Ninja Media possibility of
effective freedom of speech, questions about the Brazilian media system and opening
new fields of activity for journalism. It also examines the technologies used to promote
the dissemination of content in a "ninja".
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Com todo o debate que envolve tecnologias, uma das questdes fundamentais do
fendmeno intitulado Midia Ninja (Narrativas Independentes, Jornalismo e Acédo ) ainda
é a pergunta: se ndo existisse a técnica (3G/4G)?, ainda assim seria possivel? Aqui
deveria ser mais contundente a analise do ponto de vista da comunicagdo. Sim porque 0
movimento tem grandes raizes na comunicacdo, mas mais do que isso ele se tornou um
meio de comunicacdo, ndo pela originalidade (afinal ele é apenas mais uma opgao

dentro da grande rede), mas pela importancia politica e conjuntural.

Apdbs muitas paginas de especialistas e franco atiradores analisando o que se chamou de
“revolucdo dos coxinhas™, os meios de comunicacao ligados a grandes conglomerados
séo obrigados a dar visibilidade a um movimento que, em tese, questiona e se opde aos
valores que eles defendem. Isso significa que, ainda que ndo haja uma “lideranca”

visivel, 0 movimento tem um porta voz de respeito: a Midia Ninja.

Para ampliar o debate estou propondo a separacdo deste assunto em trés aspectos: a
liberdade de expressdo, o questionamento politico quanto a falta de leis e cumprimento
das poucas existentes na area de comunicacdo e o exercicio da profissdo. Esta ultima

precisa ser separada do aspecto puramente sindical ou corporativo.

A prética colaborativa analisada, a grosso modo n&o é um trabalho jornalistico. E fécil
raciocinar assim quando se sabe que um mutirdo para construcdo de casas ndo torna
aquele grupo envolvido pedreiros profissionais. Mas a questdo da informacdo é mais
complexa, pois ha uma aspiracao implicita para que o trabalho seja “reconhecido” pela
sociedade (ndo pelos sindicatos) como uma narrativa que informa, que apresenta outros
pontos de vista. A propria expressao Midia Ninja ja supde um anseio de se tornar midia
(ndo somente na ideia de meio, mas de midia com o poder de agendar e de interferir nas

agendas da sociedade).

O fato de o Jornal Nacional da Rede Globo ter retransmitido imagens capturadas pelos
“ninjas” ja representa uma “ocupag¢do” para além do asfalto e da calgada. O movimento
vai para a antena de televisdo como fonte jornalistica e se vé reconhecido pelos grandes
meios como ator legitimo e até mesmo protagonista em muitas situacdes. Mas € l6gico
que isso ndo ¢ uma articulagdo pensada na perspectiva profissional, “(...)que se sustenta

na concepcdo de que as pessoas produzem narrativas de rua reivindicando serem
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jornalistas. Isso ndo ¢ verdade.” A opinido de Fabio Malini ¢ reforcada em outro trecho

da entrevista que concedeu a revista do Instituto Humanitas:
As narrativas que tém acontecido nas ruas,fora do circuito da imprensa,
s80 outra coisa e ndo necessariamente devem se resumir a uma atividade
jornalistica. Elas sdo, para além de tudo, narrativas monstruosas feitas de
testemunhos, andlises, replicacdes, comentarios, ou seja, estdo muito
distantes do elemento mais basico da atividade jornalistica, que é a
reportagem. N&o vejo essas novas praticas de produgdo narrativa como
novas praticas de producdo de reportagem. A metafora do Ninja €, no
final das contas, a generalizacdo da capacidade coletiva em contar - de
modo multimedia - as histérias de rua e amplifica-las pela rede densa de
perfis nas redes sociais. (IHU, 2013)

O professor e pesquisador da Universidade Federal do Espirito Santo produz um
raciocinio semelhante as Gltimas analises do pensador espanhol Manuel Castells sobre o
tema. Para Castells a liberdade de comunica¢do tem dois aliados fundamentais: “o
profissionalismo dos jornalistas e a rede” (CASTELLS, 2013). Assim, ¢ importante
deixar bem claro que nédo se trata de encarar a Midia Ninja como uma manifestacdo

jornalistica, mas sim a expressdo de um momento social.

Logico que essa experiéncia vai ser muito forte para dezenas, centenas ou até mesmo
milhares de pessoas que vao tratar o jornalismo e a producdo de sentido sobre os
acontecimentos como algo muito importante ou até mesmo um exercicio profissional.
Mesmo assim, a producdo do Midia Ninja ndo representa uma ameaca ao grande poder
gue ainda detém as empresas lideres como a Globo, Record, Bandeirantes ou SBT, entre
outras. Entdo é possivel ler nesses acontecimentos que o anseio maior das manifestacdes

que utilizam os recursos midiaticos € a ampliacdo dos debates sobre o poder midiatico.

N&o s6 poder politico concedido pela presidéncia e congresso nacional, mas o poder de
agendamento, de estabelecimento de pautas coletivas. O que fica claro, igualmente, é
que ha um uso de uma plataforma e esse uso ja era uma tradi¢do, ja tem uma historia.
Novamente Fabio Malini destaca:

Por outro lado, se tem uma rede Ninja, que s6 surge porque ja existe uma

rede pronta, ou seja, relagdes que j& foram estabelecidas anteriormente. A
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pessoa de Boa Vista esta conectada com a pessoa do Rio de Janeiro, que
esta conectada com a pessoa de Recife, e que estd conectada com a
pessoa de Porto Alegre. Essa é uma relacdo invisivel, que gera uma
poténcia da invisibilidade fantastica: a pessoa produz um video de um
protesto em Vitoria, posta na rede via inbox, e envia para a Midia Ninja
publicd-lo, ou seja, conectar a invisibilidade com a visibilidade. A
coordenacdo dessa rede é o elemento mais interessante da Midia Ninja,

mas ela esta presente em muitas outras experiéncias. (MALINI, idem).

Como afirma Malini, a coordenacgdo dessa rede é a questdo mais importante. Mas como
se d& essa coordenacdo? No que ela se diferencia das coordenacfes de midia ja
conhecidas? Fernando Gabeira acredita que ndo ha diferenca, a ndo ser a capacidade
técnica dos meios comerciais e a precariedade da Midia Ninja. Segundo ele,
(...)os jovens da Midia Ninja deram a entender que ha uma crise na
imprensa classica e eles representam uma verdadeira alternativa a ela, no
futuro. Isso se choca com meio século de experiéncia no oficio e o exame
de outras tentativas, mundo afora, de achar um caminho para as
limitacGes da imprensa, sobretudo as que se revelaram com o impacto da
revolucao digital.” (GABEIRA, 2013).

Mesmo conhecendo o fato de Fernando Gabeira estar mais alinhado com as empresas
do que com os movimentos sociais (que é isso companheiro?), a analise poderia vir de
qualquer profissional com “meio século de experiéncia” ou menos. Isso porque o Midia
Ninja ainda tem um comportamento de frentdo, reunindo gente de todos os matizes
politicos e ideoldgicos. Essa questdo Gabeira ressalta:
Quem vai sobreviver ao tsunami da revolugdo digital, quem vai
naufragar, tudo € uma questdo de talento e capacidade de adaptacdo aos
tempos revoltos. N&o creio em profissionais especializados em
manifestacdes, muito menos sustentados por grupos em fusdo, que se
desfazem e recompdem indefinidamente. (GABEIRA. 2013)

A “marca” Midia Ninja est4 longe de ser caracterizada como um movimento puramente
de esquerda. Constatar isso ndo é dificil. Em uma postagem no facebook no perfil Midia
Ninja VIX do dia 31 de julho de 2013* fala-se que existem obras precisando de
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trabalhadores no nordeste e, mesmo assim, os nordestinos continuam vindo para S&o
Paulo pois querem “viver as custas do Governo”. Um pouco antes, em 23 de julho, no
mesmo perfil é postada a seguinte frase: “Pra quem ainda acredita que as manifestagoes
ndo passam de baderna e vandalismo... Baianos tbm vao as ruas por melhorias!!!” O
preconceito ¢ bem forte e ha uma grande ignorancia sobre a razdo principal do

surgimento do Midia Ninja.

Essa razdo, segundo Bruno Torturra (apontado como um dos lideres do movimento) é
“Montar uma rede de jornalismo independente, um site proprio, um sistema de
financiamento direto do puablico e descobrir como vamos conseguir criar uma outra
forma de produzir e distribuir informagdo.” (FORASTIERI, 2013) Reproduzir o
pensamento preconceituoso da elite conservadora do Pais, como citamos anteriormente,

certamente ndo ¢ uma “outra forma de produzir e distribuir informagao”.

Mas o Midia Ninja é um movimento social® sim, seus simpatizantes e até mesmo
militantes podem ndo pensar da mesma forma que os dirigentes. Certo, justamente por
isso ainda paira a divida sobre o caminho para criar “outra forma de produzir e

distribuir informacao”.

Empresas de analise de mercado como a Gartner avaliam que existem tendéncias de

consumo e impacto da tecnologia que ainda serdo discutidos nos proximos dez anos.

Quando se fala especialmente da informacéo a avaliagdo é de que
O mercado consumidor esta cada vez mais se voltando para as redes
sociais em busca de noticias e informacdes. Cada vez mais, 0S
consumidores estdo se voltando para as redes sociais para obter a sua
dose diaria de noticias e informac6es sobre o resto do mundo, bem como
compartilhar suas noticias e postar seus comentarios. Como resultado, o
formato de noticias e conteudo estdo sendo progressivamente
reconstruidos em torno dos canais de midia social. As midias sociais
continuaréo a desafiar as relagcdes de marcas tradicionais e 0os modelos de
negocios. (SPASSU, 2013).
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A partir dessa andlise (logicamente focada no bussiness, no lucro empresarial) €
possivel dizer que a iniciativa Midia Ninja tem muitas chances de crescer e se
consolidar. Ocorre que 0 movimento nasce com as costumeiras contradi¢es da

esquerda (nada de anormal) e parece refém das manifestacdes de rua.

Parte dessas contradi¢es sdo produzidas pela propria direcdo do movimento quando
critica os grandes meios de comunicagdo e até mesmo hostiliza profissionais em pleno
trabalho. Essa questdo foi destacada por Sylvia Debossan Moretzsohn em artigo
publicado no Observatorio da Imprensa.
N&o é possivel rejeitar em bloco o que se produz na chamada grande
imprensa, por mais que facamos, como fazemos, criticas contundentes e
bem fundamentadas a toda sorte de manipulacdo praticada nesses meios.
Se ndo fosse por qualquer outro exemplo, 0 equivoco da rejeicao
automatica ficaria claro para quem assistiu ao Jornal das Dez, da
GloboNews, um dos que divulgaram a prisdo dos ninjas e, mais adiante,
transmitiria a entrevista de um deles, logo apo6s a soltura. A prépria
pagina da Ninja no Facebook, por sinal, divulgou o link para essa noticia.
Se odiamos a midia corporativa, como é que aceitamos usa-la quando ela
nos favorece? (MORETZSOHN, 2013)

E légico que um movimento jovem, produzido de forma colaborativa e sem uma
direcdo definida tem dificuldades em estabelecer um comportamento Gnico. Nem
mesmo teria a capacidade de produzir uma gramatica profissional, até porque o
movimento questiona as gramaticas contemporaneas e aponta a possibilidade de viver
sem elas como guia/camisa de forca. Ao falar sobre a organizacéo do novo site do Midia
Ninja, Torturra menciona a ideia de um “bom senso coletivo”.
Vamos analisar se algo for muito agressivo, muito ofensivo ou muito fora
do que a maioria acredita que é razoavel — desde um material de ma
qualidade, mal apurado, até uma edicdo que ndo seja justa. Mas (a
selecdo do material) é (feita com base) na construgcdo de um bom senso
coletivo, ndo em uma chefia que vai aplicar um manual de redacao.
(COSTA, 2013)
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Também falando ao site da BBC®, Pablo Capilé, um dos fundadores do movimento Fora
do Eixo, que é um dos principais sustentadores do Midia Ninja, assegurou que existe
uma independéncia financeira do movimento através de atividades coletivas e editais
publicos. Quer dizer, se o financiamento é coletivo, é natural que a ordem do trabalho

seja discutida coletivamente, o que sugeriu Torturra.

Como h& um objetivo de arrecadar dinheiro para compra de equipamentos e tornar o
Midia Ninja mais profissionalizado, novamente vem a tona a questdo das regras.
Também se prevé a remuneracdo de alguns profissionais, os chamados colaboradores
fixos. O que, igualmente, remete a questdo de uma organizacdo redacional. Dessa
forma, a autogestdo do movimento, que é uma das maiores razdes para o sucesso do
Midia Ninja pode desaparecer assim que uma estrutura vertical venha se estruturar,

sobrepondo-se ao atual formato horizontal de producao.

Pode parecer que é muito pessimismo, na verdade é um pensamento sobre um futuro
préximo. Ao mesmo tempo tem-se a possibilidade de novos habitos profissionais
provocados ndo s6 pelo desejo/militancia dos protagonistas, mas, principalmente, pela

pressdo dos consumidores da informacéo oferecida.

Algo muito proximo disso foi dito por Capilé durante o programa Roda Viva da Tv
Cultura de S&o Paulo no ultimo dia 5 de agosto: "Nova credibilidade do jornalismo nédo
vira através de falsa parcialidade mas através de mdaltiplas posi¢des”. Uma “formula”
para “democratizar” as coberturas, que, no entanto, prevé o estabelecimento de regras e
pactos entre profissionais e colaboradores que produzem/produzirdo contetdos para o

veiculo.

O debate gerado pelo tipo de producdo jornalistica do Midia Ninja amplia as
possibilidades de discussdo sobre ética e técnica, algo ja trabalhado anteriormente por
Elias Machado.
O que ocorre com o jornalismo digital é que a revolucdo cognitiva de
nossa epoca comeca a mudar os valores tradicionais da profisséo,
colocando em crise as normas basicas dos codigos de ética jornalistica.
(MACHADO, 2003, p. 119)

ARCOIRIS CINEMATOGRAFICO: PERSONAIES, PELICULAS Y DIRECTORES
Numero 85 Diciembre 2013 - marzo 2014



RAZON Y PALABRA
Primera Revista Electronica en Iberoamerica Especializada en Comunicacion.
www.razonypalabra.org.mx

Cabe acrescentar a avaliacdo de Elias Machado o fato de estarmos vivendo uma era
colaborativa, incentivada, principalmente, pela internet. Assim como o jornalismo
colaborativo do Midia Ninja varias outras possibilidades se colocam em evidéncia.
Nilton Vasques destaca algumas:
(...) vale ressaltar que essa onda colaborativa so esta crescendo, e s
tende a aumentar. Estratégias independentes e colaborativas como
Crowdsourcing(Wikipedia), Crowdfunding(catarse, kickstarter),
"CrowdMidia"?(Ninja, Midia Tatica, Blogosfera e etc), projetos de
hardware open source construidos colaborativamente via crowdfunding e
crowdsource comegcam a aparecer também como por exemplo as placas
Arduino e Parallela[4]. Que tal carros construidos colaborativamente?
Existe um projeto chamado wikispeed[3] que constrdi carros com uma
autonomia monstruosa, muito superior as montadoras tradicionais, e de
maneira colaborativa e independente. A chegada do jornalismo
colaborativo e independente é sé reflexos de uma onda muito maior. A
onda da colaboragdo. (VASQUES, 2013).

O Midia Ninja pode ser visto como um exemplo de colaboracionismo ou como Pierre
Leévy prop6s, uma arvore do conhecimento. Segundo o pensador canadense, as arvores
do conhecimento representam uma possibilidade de democracia que poderia ser
aplicada na sociedade contemporanea, voltada para a informacdo e a comunicacdo com
possibilidade de compartilhamento rapido. O conceito arvore do conhecimento é uma
proposta para o futuro. Ele devera oferecer respostas mais visiveis a longo prazo, isso
porgue 0 Seu sucesso estd associado a um maior e mais amplo acesso aos novos meios

tecnoldgicos, o que sé acontecera com politicas publicas nesse sentido.

O que o Midia Ninja esta fazendo, principalmente, é ampliar o debate sobre o fluxo das
informagdes, assumindo uma funcdo que o Governo Federal, através do ministério das
Comunicacg0es, tem se negado a fazer. Mais uma vez as autoridades sdo ultrapassadas
pelo movimento social que age a partir das necessidades e das reivindicacGes de uma

maioria que ja esteve na rua e pode voltar.
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Nesse texto procurei basear-me especialmente nos contetidos disponiveis na internet.
Artigos de jornalistas, reportagens e textos académicos s&o mais apropriados para

colocar mais luz sobre o fendmeno Midia Ninja.

Em todas as situacbes o que se pode verificar claramente é que o movimento,
independente de sua motivacdo (ha acusacgdes — injustas — de que o Fora do Eixo e o
Midia Ninja seriam financiados pelo Governo Federal) tem como principal ponto a
necessidade de uma maior participacdo da sociedade nos debates nacionais. Assim,
quem sofre com o desemprego quer discutir as formas de combaté-lo e quem pode
produzir informacdo quer construir um canal para deixé-la disponivel ao publico em

geral.

E um fendmeno contemporaneo que Manuel Castells nomeou de “autocomunicagio”.
Autocomunicacdo porque traz autonomia na emissdo de mensagens,
autonomia na selecdo da recepcdo de mensagens, autonomia na
organizacdo de redes sociais proprias e na organizacao de um hipertexto
cognitivo e formativo em que estdo todas as informacGes digitalizadas
(...) se pode alcangar potencialmente uma audiéncia massiva através das
redes de redes. (CASTELLS IN: BRESSANE, 2013).

A partir dessa analise de Castells é possivel dizer que a Midia Ninja esta conectada com
os dois conceitos, o desenvolvido pelo espanhol, e aquele apresentado ha tempos por
Pierre Lévy. Mas antes de festejar protagonismos ou reivindicar a invencao do sistema é
necessario pensar numa continuidade das atividades mirando na ampliacdo das
possibilidades de participagdo. Como disse Torturra:
O nosso ideal é ajudar a criar uma rede financeiramente viavel que dé
conta ndo s6 da demanda do publico por informagédo de qualidade, mas
também da oferta de jornalistas que ndo encontram vagas no mercado ou

que est@o sendo despedidos das grandes redagdes. (COSTA, 2013).

Para alem do debate puramente sindical a atuacdo do Midia Ninja precisa ser vista como
um movimento social questionador que pode ndo trazer uma nova midia mas produz e
ainda produzirad mais debates sobre a regulagcdo dos meios de comunica¢do no Brasil.
Cabe a academia analisar o movimento Midia Ninja e colaborar para que a sociedade
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possa se entender melhor a partir de experiéncias como essa e assumir um papel

protagonista na conducao dos bens publicos.
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