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LA COMUNICACION DE LA HUELLA DE CARBONO COMO

HERRAMIENTA ANTE EL CAMBIO CLIMATICO.
Rogelio Fernandez-Reyes (Espafia).*

Resumen.

El presente articulo analiza el tratamiento mediatico sobre la huella de carbono en
prensa espafiola de referencia. Esta herramienta, que supone mas de la mitad de la
huella ecoldgica, se presenta como un indicador interesante para cuantificar las
emisiones de gases de efecto invernadero, como base para la toma de medidas ante el
reto del cambio climético.

Se procede a analizar las informaciones que contienen las palabras “huella de carbono”
en los cuatro diarios generalistas de mayor tirada (ElI Pais, El Mundo, ABC y La
Vanguardia) a través del buscador My News desde 2007, cuando aparece la primera
mencion de la huella de carbono, hasta el 31 de mayo de 2014, que es cuando se inicia
la investigacion. El objetivo es analizar como es la representacion social de este término
y si ésta favorece una implicacion global. La metodologia aplicada es el analisis de
contenido.

Como resultado, se observa como es su evolucion cuantitativa. La huella de carbono
aparece ligada al reto del cambio climatico y vinculada a la reduccién. La empresa es,
con diferencia, la que adquiere un mayor protagonismo. Los relatos donde aparecen los
términos estudiados reflejan el predominio de la controversia, de “lo que se dice”. Los
cambios se enfocan a las innovaciones en la economia-mercado. Y la responsabilidad va
ligada, en primera persona, al yo-nosotros.
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Abstract.

This article examines the media treatment of the carbon footprint in Spanish reference
press. This tool, which is more than half the footprint, is presented as an interesting
indicator to quantify emissions of greenhouse gases as a basis for taking action against
climate change.

We proceed to analyze information containing the words "carbon footprint™ in the four
generalist largest circulation newspapers (El Pais, El Mundo, ABC and La Vanguardia)
through the search engine My News since 2007, when the first mention of it appears
carbon footprint, until May 31, 2014, when the investigation began. The target is to
examine how the social representation of this term and whether it favors a global
involvement. The methodology used is content analysis.
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As a result, we observe how its quantitative evolution. The carbon footprint appears
linked to the challenge of climate change and linked to the reduction. The company is
by far, which acquires a greater role. The stories where the terms appear studied reflect
the predominance of the dispute, "what is said". The changes focus on innovations in
the economy-market. And the responsibility is linked, in first person, the self-us.
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Introduccion.

La especie humana esta provocando un cambio global?, en un periodo denominado
antropoceno3. La ONU ha alertado de cambios “sin precedentes” en la Tierra
(elpais.com, 06/06/2012) dentro de los cuales el cambio climatico® se esta erigiendo en
uno de los mayores retos de la especie humana. El secretario general de la Naciones
Unidas, Ban Ki-moon, lo califico como “el desafio que define nuestra época” en la
presentacion del IV Informe del Panel Intergubernamental de Cambio Climéatico en
Valencia (17/11/2007). “Es un desafio existencial para toda la raza humana”,
apostillaria de nuevo Ban Ki-moon cinco afios después en la cumbre de Doha
(04/12/2012). La comunicacion del cambio climatico, por tanto, esta llamada a catalizar

un gran numero de investigaciones.

El V Informe del Panel Intergubernamental de Cambio Climatico (IPCC) de la ONU,
presentado entre 2013 y 2014, confirma una serie de conclusiones previas referidas a la
realidad del fendmeno, sus causas, sus consecuencias y sus soluciones:
1) "El calentamiento del sistema climatico es inequivoco” (IPCC, 2013: 4).
2) "La influencia humana en el sistema climatico es clara” (IPCC, 2013: 15)
3) "En las ultimas décadas, los cambios en el clima han causado impactos en los
sistemas naturales y humanos en todos los continentes y océanos" (IPCC, 2014a:
4)
4) "Las sociedad mundial tendrd que mitigar y adaptarse al cambio climatico si
quiere evitar con eficacia los impactos climaticos dafiinos (evidencia robusta,
acuerdo alto)" (IPCC, 2014b: 50)

Los tres primeros mensajes -los cuales no implican una reaccion- son aceptados en el
ambito internacional, aunque en determinados paises todavia prevalecen interesados
debates mediaticos (Painter, 2011; Boykoff, 2013), a pesar del consenso en la literatura
cientifica (Oreskes 2004; Cook et al, 2013). El Gltimo mensaje -que si remite a una
reaccion- también es aceptado, pero no adecuadamente aplicado; de hecho, el propio

informe indica que en la primera década del presente siglo se ha producido un record
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historico en las emisiones mundiales de gases de efecto invernadero, que son el agente

causal del cambio.

Ante la extralimitacion en la emisién de gases de efecto invernadero, se impone una
reaccion de la especie humana intimamente relacionada con los limites. Tras la
presentacion de los resultados del Grupo de Trabajo Il del V Informe del IPCC,
Cristiana Figueres, Secretaria Ejecutiva de la Convencion Marco de Naciones Unidas
sobre el Cambio Climatico, pedia a la industria del petréleo y del gas hacer “un cambio
drastico” hacia un futuro bajo en carbono: “tres cuartas partes de las reservas de
combustibles fosiles tienen que permanecer en el suelo” (Reuters, 03/04/2014). “La
ciencia nos trasmite un mensaje claro: para evitar interferencias peligrosas en el sistema
climéatico, no podemos seguir con el statu quo”, exponia Ottmar Edenhofer, en un
comunicado de prensa del IPCC (13/04/2014) en la presentacion de los resultados del
Grupo de Trabajo Ill, donde se concluia que “la contencion del cambio climatico pasa
por un giro copernicano a nivel tecnoldgico, institucional y humano de inicio inmediato,
implicacion global y sustanciosas inversiones”. El Informe de Sintesis del V Informe
del IPCC, presentado en noviembre de 2014, alertaba en su comunicado de prensa, que
no queda mucho tiempo antes de que la ventana de permanecer en el margen de los 2 °C
de calentamiento se cierre: “Para tener buenas posibilidades de permanecer por debajo
de los 2 °C a costos razonables, deberiamos reducir las emisiones entre un 40 y un 70%
a nivel mundial entre 2010 y 2050, y disminuirlas hasta un nivel nulo o negativo en
21007, afirmaba el presidente del IPCC R. K. Pachauri.

La dificultad para asumir limites en un modelo socioeconémico hegemonico basado en
el crecimiento continuo y en la creencia de recursos naturales ilimitados, lleva a una
contradiccion irresuelta. Reducir sustancial y sostenidamente las emisiones de gases de
efecto invernadero supone, entonces, un reto de dimensiones inusitadas. Ademas del
cambio climético existe otro importante tema relacionado con los limites en el planeta
Tierra por el potencial impacto que supone. Se trata de los efectos del pico del petréleo

y de otros recursos naturales energéticos.
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Entre las referencias bibliograficas sobre los limites destacamos la obra de Meadows et
al (1972, 1992, 2002), basada en un enfoque sistémico. Meadows Yy sus colaboradores
sostienen que, ante las sefiales de haber superado los limites sostenibles, existen tres
maneras de reaccionar: una primera negando o relativizando las sefiales; otra, aliviando
las presiones de los limites mediante artificios tecnoldgicos o econdmicos sin modificar
las causas subyacentes; y la tercera reconociendo que el sistema socioecondémico
humano actual no es gestionable, ha superado sus limites y se dirige hacia el colapso, v,
por ello, es preciso cambiar la estructura del sistema. Una vez que se han sobrepasado
limites fisicos de la Tierra, los autores apuntan a dos formas de restablecer un
equilibrio: el colapso o una reduccion controlada de los insumos globales por eleccién
social deliberada (1992).

En el camino de una reduccion controlada y deliberada de emisiones de gases de efecto
invernadero son precisas herramientas que faciliten referencias de medidas, y
cuantifiquen avances y retrocesos. La huella ecolégica (HE) y la huella de carbono
(HdC) son dos instrumentos que se pueden considerar efectivos en esta labor. La huella
de carbono se centra directamente en la medicién de la emision de gases de efecto
invernadero (GEI), ademéas de suponer, como veremos mas adelante, la subhuella® con
mayor proporcion de la huella de ecoldgica. Una proporcidén que sigue aumentando
(WWF, 2014b).

Las alusiones al uso cada vez mas notorio de los términos “huella de carbono” por los
medios de comunicacion son numerosas en la literatura cientifica (Wiedmann y Minx,
2007; Hammond, 2007; Peters, 2010; Muthu et al, 2011), convirtiéndose en sinénimo
sobre el impacto en el cambio climatico (Wiedmann, 2009) y sefialandose como
elemento de la agenda tematica de un periodismo en transicion (Fernandez, 2013). Sin
embargo, no hemos encontrado ningun articulo que analice como se trata esta

herramienta en los medios de comunicacion®.

Huella ecoldgica.
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Por huella ecoldgica se entiende “una herramienta que sirve para determinar el area de
tierra y mar ecoldégicamente productiva que se requiere para proveer todos los recursos
materiales y toda la energia consumidos, y también para poder absorber todos los
residuos producidos por una poblacién determinada y con el actual nivel tecnolégico,
sea donde sea que se encuentre esta area” (Rees y Wackernagel, 1996). Wackernagel,
M. et al (2002) consideran que el umbral del nivel sostenible se cruzé sobre 1978,
aunque si el 12% del area bioproductiva se reservase para proteger las otras especies, la
linea de la demanda cruzo la linea de capacidad de carga’ de la Tierra a principios de los
afios 70. Otra referencia, la de la Huella Ecolégica Humana del modelo Wold3
(Meadows et al, 2006: p. 452), concluye que se sobrepasé el nivel sostenible alrededor
de 1980.

La WWEF publica cada dos afios un informe de referencia sobre la huella ecologica. A
continuacion mostramos una grafica que muestra la evolucion de dicha huella ecoldgica
segun Living Planet Report 2014. En la actualidad, la especie humana necesita un

planeta y medio para mantener la demanda existente.

Gréfico 1.- Huella ecoldgica de la humanidad entre 1961 y 2010.
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El desarrollo de numerosos paises cuenta con un déficit ecologico que lo resuelven con
el superavit de otros paises, aunque en globalidad ya se excede la capacidad de
regeneracion de la biosfera (Rees, 1996; WWF, 2014a).
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Gréfico 2.- Huellas nacionales en proporcion con la huella global.

Fuente: Living Planet Report 2006, WWF®

La humanidad se encuentra ya en territorio insostenible, aunque la conciencia general
de esta dificil situacion es “desesperadamente limitada” (Meadows et al, 2006: p. 25).
Serd preciso una reaccion considerable o circunstancias especiales para invertir de
manera voluntaria la tendencia imperante y volver a tener una huella ecologica por
debajo de la capacidad de carga del planeta. Y mas, cuando a priori, la superpoblacion y

el sistema econémico preponderante tienden a intensificar la extralimitacion.

Huella de carbono.
Conceptualizacion y proporcion dentro de la huella ecoldgica.

Una revision de la literatura y de publicaciones cientificas, asi como de los medios de
comunicacion en general, sugiere que el término “huella de carbono” se establecio
ampliamente en el dominio pablico aun sin estar claramente definido por la comunidad
cientifica (Wiedmann y Minx, 2007). La huella de carbono se considera, cominmente,
como la cantidad de gases de efecto invernadero emitidos a la atmdsfera derivados de
las actividades de produccion o consumo de bienes y servicios de los seres humanos,
variando su alcance, desde una mirada simplista que contempla sélo las emisiones
directas de CO2, a otras mas complejas, asociadas al ciclo de vida completo de las

emisiones de gases de efecto invernadero, incluyendo la elaboracion de materias primas
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y el destino final del producto y sus respectivos embalajes. La medicion se efectua

kilogramos o toneladas (Schneider y Samaniego, 2009: p. 5).

La huella de carbono puede medir la emision de GEI de diferentes conceptos: la de un
ciudadano, una familia, una organizacion, un evento, un producto, un servicio, un
territorio, un pais, una empresa, determinada actividad econdémica, un proceso

productivo, etc.

Para algunos autores u organizaciones, la huella de carbono se cifie al CO2 (Wiedmann
y Minx, 2008), mientras que para otros incluye varios gases expresados en CO2
equivalentes (Démenech, 2004; CT, 2007; POST, 2008; BSI, 2008; cit. por Espindola y
Valderrama, 2012a)°. Este mismo debate ha estado presente en las definiciones:
mientras la que propone la Global Footprint Network (2006) se refiere al CO2, la de

Carbon Trust incorpora los equivalentes (2007).%°

Gréfico 3.- Componentes de la Huella ecoldgica (Global Footprint Network).
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Fuente: Resumen Informe Planeta Vivo (WWF, 2014b: p.9)

El ultimo Informe del WWF reconoce al carbono como el componente dominante de la
humanidad de la huella ecoldgica desde hace méas de medio siglo, pasando del 36% en
1961 al 53% en 2010, con una proporcion que va aumentando (WWF, 2014b: p. 11). La
mayoria de los afios, ha habido una tendencia al alza. La causa principal ha sido la

guema de combustibles fosiles: carbon, petréleo y gas natural (WWF, 2014a: p. 33).
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Hay retroalimentaciones entre todos los componentes de la huella ecologica, siendo

considerable la influencia del carbono.

Metodologias de la huella de carbono.

Existen antecedentes de marcos metodoldgicos utilizados para el calculo de la huella de
carbono desde los afios 70 del siglo pasado (Daly, 1968; Leontief, 1970; Leontief y
Ford, 1971; Victor, 1972; cit. por Espindola y Valderrama, 2012a: p. 165).
Posteriormente, a partir de la siguiente década se encuentran aplicaciones con diferentes
términos (Minx et al., 2010). Schneider y Samaniego (2009: p. 5) sefialan dos etapas de
la huella de carbono: una primera, referida a la necesidad de definicién de su alcance,
método de contabilizacion y modelo de reporte; y una segunda, orientada a la
armonizacion de criterios, conceptos y metodologias, incluidas la verificacion y

certificacion.

A la par que el indicador dispone de una considerable notoriedad, las diferencias
metodologicas (Pandey et al, 2010; Plassmann et al, 2010) implican desde variaciones
en los parametros de estimacion, hasta diferencias en la consideracién de procesos
productivos relevantes (Borquez, 2010). Pero a pesar de las incertidumbres que rodean
su calculo, la huella de carbono se perfila como un indicador capaz de sintetizar los
impactos provocados por las actividades del hombre, como una poderosa herramienta de
gestiébn y como un estimulo para adoptar una estrategia proactiva en el logro de la

sustentabilidad de las organizaciones (Espindola y Valderrama, 2012a: p. 174)

Las metodologias han ido naciendo a partir del interés de administraciones u
organizaciones con el fin de identificar planes de accion para atender compromisos,
como los derivados, principalmente, del Protocolo de Kioto (Mecanismo de Desarrollo
Limpio, Implementacion Conjunta y Mercado minorista de compensacion de emisiones)
(Schneider y Samaniego, 2010). Alemania, Francia, EEUU, Reino Unido y Japo6n

cuentan con una trayectoria en la definicion y aplicacion de metodologias orientadas al
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calculo de la huella de carbono, la cual ha influido en las metodologias que hoy son més

aceptadas.

Segun Schneider y Samaniego, el interés por la competitividad, las emisiones y la huella
de carbono ha originado que diferentes organizaciones propongan modelos para
contabilizar los impactos de los GEI en productos y servicios. “Los mas importantes son
patrocinados por los gobiernos y buscan facilitar la definicidén de estandares nacionales.
Otras tienen por objetivo reducir las emisiones en los procesos productivos o se enfocan
solo en la entrega de informacion ambiental de mayor calidad a clientes y gobiernos”
(2010: p. 29). Estos autores diferencian las metodologias en tres tipos: a) Guias
generales: normas 1SO, que representan estandares de referencia para el calculo de CO2
(norma 1SO 14.040 sobre Gestion Ambiental-Analisis de Ciclo de Vida; BS ISO
14.064-1:2006 sobre gases de efecto invernadero); b) Guias especificas: PAS 2050;
Bilan Carbone o el GHG Protocol para la contabilidad, calculo y monitoreo de los GElI,
y ¢) Herramientas de célculo para actividades especificas como el transporte o el

comportamiento del consumidor.

Otra clasificacion de metodologias distingue las que tienen un caracter obligatorio
(como la Directiva 2003/87/CE en relacion al Régimen Europeo de Derechos de
Emision de GEI para empresas) a las que tienen un caréacter voluntario (IPCC, GHG
Protocol, o PAS 2050) (Mondéjar-Navarro et al, 2011: pp. 3 y 4). Por su parte,
Valderrama et al (2011) sefialan como principales métodos actuales: Protocolo de Gases
de Efecto Invernadero; Balance de Carbono; Especificaciones Publicamente

Disponibles, PAS 2050; y Método Compuesto de las Cuentas Contables.

Hoy se diferencia, principalmente, entre:

v Huella de carbono de una organizacién. Se analizan las emisiones de GEI de una
organizacion a lo largo de un afio o periodo determinado, generando un
inventario de las mismas: GHG Protocol e 1SO 14064-1 y 2, Protocolo GHG,
Compensacion de Emisiones, Carbon Neutrality. Se diferencian Emisiones de

Alcance 1, también denominadas Emisiones Directas; de Alcance 2 o Emisiones
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Indirectas por Energia; y de Alcance 3 o también denominadas Otras Emisiones
Indirectas.

v" Huella de carbono de productos o servicios. Se analizan todas las emisiones de
GEI realizadas durante el Ciclo de Vida del producto o servicio analizado. Los
estandares mas utilizados son: PAS 2050:2011, PAS 2060 ISO/TS 14067:2013,
con el apoyo de ISO 14040 e ISO 14044 para la elaboracion del Analisis de
Ciclo de Vida.

v" Huella de carbono de un evento

Objetivo y metodologia.

Como objetivo nos planteamos conocer la presencia mediatica de la herramienta de la
huella de carbono en prensa espafiola de referencia y acercarnos a como es la
representacion social de este concepto a traves del analisis de variables. Nos interesa,
especialmente, conocer si su construccion favorece una implicacion global ante el reto

del cambio climatico.

Nuestra hipotesis parte de que la construccion social de la huella de carbono en
periddicos de referencia hegemonica esta siendo catalizada mayormente desde el ambito
empresarial. Y favorece una implicacion global ante el reto del cambio climatico.

Como marco tedrico nos interesa la escuela de los marcos interpretativos, nacida a partir
del interaccionismo simbodlico estadounidense y de la escuela europea de sociologia, asi
como la teoria de las representaciones sociales de Sergi Moscovici (1979), que aborda la
construccion de la realidad. Sobre la base del interaccionismo simbdlico, la teoria de los
marcos interpretativos hace referencia a los significados compartidos, las estructuras
simbdlicas y los esquemas cognitivos que organizan la percepcion y la direccion de la
accion colectiva (Snow and Benfrod, 1988). Los medios de comunicacion y sus
discursos se convierten en elementos centrales del analisis, desempefiando un destacado
papel en la interpretacion de acontecimientos, ejerciendo a la vez como testigos y como

actores.
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La metodologia aplicada es el andlisis de contenido (Bardin 1986; Gaitan y Pifiuel,
1998). Para el andlisis recogemos todos los relatos en los cuatro diarios generalistas de
mayor tirada (El Pais, EI Mundo, ABC y La Vanguardia) a través del buscador My
News desde 2007, que es cuando aparece la primera mencién de la huella de carbono

hasta el 31 de mayo de 2014, fecha en la que iniciamos el analisis.

La busqueda de unidades de registro sobre la “huella de carbono” se efectlia en My
News a traves de la biblioteca de la Universidad de Sevilla en la opcion de Busqueda
Profesional. EI mismo relato con distinto nimero de caracteres o publicado en distinto
dia se contabiliza s6lo una vez. En estas ocasiones optamos por el relato con mayor
nimero de caracteres por considerar que es el mas completo. Se analiza El Pais, El
Mundo, Abc y La Vanguardia por ser los de mayor tirada. No contabilizamos las
opciones de My News de EI Mundo Deportivo, abc.com y La Vanguardia en catal, los
cuales aparecen como opciones que acompafian a los diarios seleccionados. En total se
estudian 242 unidades de analisis. Para la investigacion se extrajeron todos los textos
por unidades de articulos en archivos de Word 1997-2003. Hubo algunos que soélo los

pudimos extraer en Adobe Acrobat Document (.pdf).

Las variables se estudian en el parrafo donde aparecen los términos “huella de carbono”
en cada unidad de articulo. Cuando no hay informacion que aporte una decantacion por
alguna de las categorias, la busqueda se amplia a los parrafos anterior y posterior y al
relato entero siempre que la opcidn por una categoria esté relacionada con el marco de

los términos “huella de carbono”.

Cuando en el andlisis aparecen varias categorias en una misma variable, se sigue el
criterio de relevancia de optar por la del primer lugar, a no ser que la categoria dé una

opcion pareada.

Todas las variables dan muestra de algun aspecto de la representacion social del
concepto estudiado. Nos interesan, de manera especial, las variables 12 y 13 para

evaluar si la construccion de este concepto favorece o no una implicacion global.
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4)

5)
6)

7)
8)

9)
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Unidad de analisis. Es la cifra que se otorga a cada mencion de “huella de
carbono”

Unidad de articulo. Es la cifra que se otorga a cada articulo que contiene las
palabras “huella de carbono”. Puede tener varias unidades de analisis

Diarios. Se clasifican los cuatro diarios analizados

Afo. Se recoge los datos que se refieren a este item. Las primeras alusiones son
de 2007 y se analiza hasta final de mayo de 2014

Mes y Dia. Se recoge los datos que se refieren a estos items

Reaccion. La huella de carbono viene acompafiada frecuentemente con una
consiguiente reaccion. Las categorias que estudiamos son:

v Reduccion.

v' Compensacion.

v" Reduccién y Compensacion.

v/ Compensacion y Reduccion.

v Sin clasificar.

Metodologia. Es una variable abierta a todas las categorias existentes.

A proposito de lo que se trata. Se elige una de estas tres posibilidades vinculada
directamente al marco de los términos elegidos. Se trata o se habla de:

v Algo que se dice.

v Algo que ocurre.

v Algo que se hace.

Protagonismo. En esta variable nos decantamos por las siguientes categorias, las
cuales son extraidas de la aplicacion de las distintas metodologias de la huella de
carbono:

v' Empresa.

v" Administracion publica.

v" ONG o instituciones no publicas ni empresariales.

v Produccién o consumo de un bien (se incluye aqui la connotacion de
producto fisico de mercado que miden algunas de las metodologias
citadas).

v" Produccién o consumo de un servicio.

v Ciudadania.
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Hogar y/o familia.
Evento y/o suceso.

Territorio: ciudad, region, pais, sociedad de un area concreta.

DN N NN

Ejercicio de una actividad generadora de emisiones.
v" Sin clasificar
10) Sector empresarial. Se trata de analizar en qué sector se ubica la categoria
anterior de empresa:
v" Sector primario: agricola.
v" Sector secundario: industrial.
v' Sector terciario: servicios.
v Sin clasificar.

11) Tipo de bien (o producto fisico del mercado). Se trata de recoger a qué bien se

refiere en la variable 9
v" Vino.
v Otros.
v Sin clasificar.

12) Implementadores. Se trata de sefialar, cuando se explicita o subyace una
dindmica de cambio, cual es la practica comprometida en ese cambio (bien se
trate de un cambio producido o un cambio esperado), eligiendo una de estas
categorias:

v' Habitos ciudadanos.

v" Normativas y reglamentos de Politica Local y Regional.

v" Normativas y reglamentos de Politica Nacional y Supranacional.
v"Innovaciones en la Economia-Mercado.

v Innovaciones en Tecnologia.

v Sin clasificar.

13) Actitud comprometida en torno a la responsabilidad. Se trata de sefialar si se

alude a compromisos asumidos o por asumir por:
v Yo-nosotros.
v Otros: cuando la administracion es el sujeto tomamos “otros” cuando se
refiere a un grupo y “todos” si se refiere a la ciudadania o sociedad en

general.
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v Todos.
v Nadie. Sin clasificar
14) Estudiamos si se contempla, en el marco de la extralimitacion en la que nos
encontramos, alusiones a los términos “cambio climatico” o “calentamiento

lobal”, “colapso”, “escasez de recursos”, “agotamiento de recursos” vy “pico del
9 b 9

petroleo”.

Andlisis.

NUmero de unidades de analisis-Diarios.

El nimero total de unidades de analisis es de 242, aparecidas en 176 unidades de
registros. Por diarios impresos, El Pais es el que méas unidades de analisis tiene con 85
(un 35,1% del total), seguido de EI Mundo con 68 (un 28,1%), Abc con 45 (un 18,6%) y
La Vanguardia (un 18,2%)
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Gréafico 4.- N° de unidades y diarios.

N° de unidades-Diarios

La Vanguardia [Eesmfg2 1
Abc 45 B Porcentaje
El Mundo Hﬂi—d—ﬁ 68 B N° de unidades
El Pais . q"-’ 1 ! 185

0 20 40 60 80 100

Elaboracién propia.

Numero de unidades de analisis-Afos.

Sin contar con 2014, se produce un crecimiento desde 2007 hasta 2011 y luego una
bajada en 2012 y 2013. En 2014 se aprecia un cambio de tendencia. Hay que tener en
cuenta que sélo se contabilizan cinco meses, desde enero hasta mayo. En estos cinco

meses ha tenido casi los mismos que durante todo el afio 2013.™

Gréafico 5.- N° de unidades por afio (en 2014 solo esta contabilizado de enero a mayo)

N° de unidades-Afio
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Elaboracion propia.
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El siguiente grafico muestra el n°® de unidades de analisis y los diarios por afios desde
2007 a 2013:

Grafico 6.- Numero de unidades, diarios y afio.
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Elaboracién propia.

Por diarios observamos que El Pais, EI Mundo y La Vanguardia tienen un parecido

patron de ascenso y descenso, mientras que Abc tiene una trayectoria inversa.

NUmero de unidades de analisis-Reaccion.

La huella de carbono viene acompafada frecuentemente con una consiguiente reaccion,

que en nuestro estudio diferenciamos entre “reduccion” y “compensacion”.

Gréfico 7.- N° de unidades y reaccion

N° de unidades-Reaccion

Sin clasificar
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O Reaccion
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Elaboracidn propia.
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Prevalecen las referencias a la “reduccion” en solitario de manera notoria: 143

referencias frente a las 14 que tiene la “compensacion”.

NuUmero de unidades de andlisis-Metodologia.

No se contabilizan porque sélo hay alusiones en 5 ocasiones en las 242 unidades de

andlisis. Conclusion: no se aborda el debate de las metodologias en la prensa analizada.

NUmero de unidades de analisis-A propoésito de como se trata.

Como exponen Pifiuel, Gaitan y Lozano la construccion social de la agenda del
acontecer es reproducida por el discurso del periodismo, el cual prima, en unos casos, lo
que se dice de lo que ocurre (la verdad/falsedad); en otros, lo que conviene hacer tras lo
que se dice (lo bueno/malo); y finalmente, en otros casos, cémo se dice lo que se hace
(lo atractivo/repulsivo)'. De esta manera, los objetos, los acontecimientos y los valores
de informacion transformados en referencias sociales, adquieren una existencia
autonoma independiente de la naturaleza de los hechos de los que se habla, y ante los
cuales los protagonistas sociales pasan a enfrentarse entre si por entrar en competencia
(2013: pp. 112, 113y 174).

Gréafico 8.- N° de unidades y a propdsito de lo que se trata.

N° de unidades-A proposito de lo que se trata
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La prevalencia en nuestro analisis del discurso sobre “lo que se dice” (108 unidades)
refleja el predominio de la controversia frente al consenso por encima de la observacion
de “lo que se hace” (80) ante “lo que ocurre” (54).

Numero de unidades de analisis-Protagonismo.

Para definir las categorias de la variable Protagonismo, estudiamos las que se usan en

distintas metodologias de la huella de carbono.

Grafico 9.- N° de unidades y protagonismo.
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Elaboracion propia.

La “empresa” es, con diferencia, la que adquiere un mayor protagonismo en los relatos
en los que aparece la huella de carbono: un total de 101, lo que supone un 41,7%.
Triplica en unidades a la siguiente categoria, la cual tiene como protagonismo la
“produccion o consumo de un bien”, con 34 unidades. Le sigue el protagonismo de la
“ciudadania”, con 31 unidades, y el protagonismo de la “administracion publica”, con
29 unidades.
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NUmero de unidades de analisis-Sector empresarial.

En este apartado se trata de analizar en qué sector se ubica la categoria anterior de

empresa.

Grafico 10.- N° de unidades y sector empresarial

N° de Unidades-Sector
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Elaboracidn propia.

Cuando el protagonismo de los relatos que abordan la huella de carbono es de la

“empresa”, el “sector industrial” es el méas abordado (37 unidades), seguido del “sector

servicios” (32) y mas alejado, el “sector agricola” (13).

NuUmero de unidades de andlisis-Tipo de bien.

En este apartado se trata de analizar qué tipo de bien se menciona cuando el

protagonismo es la produccion o consumo de un bien.

Gréafico 11.- Unidades y tipo de bien.
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Elaboracion propia.

La mitad de los relatos que tienen protagonismo la produccion o el consumo de un bien

no especifican de cual se trata. Cuando lo hacen, el “vino” es el protagonista.

NUmero de unidades de analisis-Implementadores.
Se trata de sefialar, cuando se explicita o subyace una dindmica de cambio, cuél es la
practica comprometida en ese cambio, bien se trate de un cambio producido o un

cambio esperado.

Gréfico 12.- N° de unidades e implementadores.
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Elaboracidn propia.

Las “innovaciones en la economia-mercado” (110 unidades) son las préacticas
comprometidas mas sefialadas cuando se explicita o subyace un cambio en los relatos
donde se aborda la huella de carbono. Le sigue los “habitos ciudadanos” (56 unidades) y
las “normativas y reglamentos de la politica” (49 unidades al sumar la politica local y

regional con la nacional y supranacional, 23 y 26 respectivamente).
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NuUmero de unidades-Actitud comprometida.
En el siguiente gréafico se estudia la actitud comprometida en torno a la responsabilidad.

Se trata de sefialar si se alude a compromisos asumidos 0 por asumir por “Y0-nosotros”,

“Otro-otros”, “Todos”, “Nadie” o no es clasificable.

Gréafico 13.- N° de unidades y actitud comprometida.

N° de unidades-Actitud comprometida
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Elaboracion propia.

La responsabilidad en los relatos en los que se aborda la huella de carbono va
principalmente ligada en primera persona. “Yo-nosotros” serian los sujetos ligados al
compromiso asumido o por asumir en 145 unidades, un 59,9%; después seria “todos”

con 48 unidades, y luego “otro-otros” con 38 unidades. No aparece la categoria “nadie”.

Retos.

Estudiamos si se contempla, en el marco de la extralimitacion en la que nos
encontramos, alusiones a los términos “cambio climatico” o “calentamiento global”,

“colapso”, “escasez de recursos”, “agotamiento de recursos” y “pico del petroleo” en los

relatos estudiados.
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Gréfica 14.- N° de unidades y alusiones a retos.
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Elaboracién propia.

El “cambio climatico” o el “calentamiento global” cuentan con 95 menciones. Los retos
“escasez de recursos” y “colapso” apenas aparecen. El “pico del petr6leo” no es

mencionado en los relatos estudiados.

Conclusiones.

Los seres humanos estan condicionando la futura disponibilidad de los recursos de la
Tierra a las acciones correctivas que la humanidad sea capaz de poner en marcha
(Bbrquez, 2010: p. 1). Hay un nivel de coincidencia alto de que el establecimiento de
una respuesta mundial al cambio climatico es la base fundamental para afrontar los
esfuerzos de mitigacion y corregir la tendencia actual de emisiones (Mondéjar-Navarro
et al, 2011: p. 1951), por lo que la huella de carbono se presenta como un indicador
interesante para cuantificar las emisiones, como base para la toma de medidas. Se esta
erigiendo como un instrumento medidor de los gases de efecto invernadero, con mayor
0 menor precision, producidos por la actividad humana en el sistema Tierra. Muestra
como el reto del cambio climatico va mas alla de una cuestién ambiental y se convierte
en un desafio sistémico. Su uso es aplicable tanto a la ciudadania como a los ambitos

sociales, politicos, econdmicos y éticos.
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Las dimensiones del cambio climatico acenttan la importancia de tratar el control y la
mitigacion de las emisiones por todos los ambitos de la sociedad. Por una parte es
oportuno incluir la herramienta de la huella de carbono en la educacion formal, desde
niveles inferiores al &mbito universitario (Valderrama et al, 2011; Mondéjar-Navarro et
al, 2011). Por otro lado, también es pertinente su abordaje por los medios de
comunicacion, los cuales suponen un soporte ilustrativo donde se refleja codmo se esta

construyendo la representacion social de este concepto.

El resultado del analisis de 242 alusiones a la huella de carbono en 176 unidades de
registros en los cuatro diarios generalistas de mayor tirada (El Pais, El Mundo, ABC y
La Vanguardia) a través del buscador My News desde el 1 enero de 2007 hasta el 31 de
mayo de 2014 muestra que, por diarios impresos, El Pais es el que mas unidades de
analisis tiene con 85 referencias (un 35,1% del total), seguido de EI Mundo con 68 (un
28,1%), Abc con 45 (un 18,6%) y La Vanguardia (un 18,2%). Se produce un
crecimiento desde 2007 hasta 2011 y luego una bajada en 2012 y 2013. En 2014 se
aprecia un cambio de tendencia, de nuevo hacia el crecimiento. Por diarios observamos
que El Pais, EI Mundo y La Vanguardia tienen un parecido patron de ascenso y
descenso, mientras que Abc tiene una trayectoria inversa, de descenso y ascenso, en el

periodo analizado.

Entre las referencias a la “reduccion” o a la “compensacion”, prevalecen las de
“reduccion”, de una manera notoria; 143 referencias en solitario frente a las 14 de

“compensacion”.

A pesar de que el debate sobre las metodologias de la huella de carbono ha sido

considerable en la literatura sobre el tema, ha pasado inadvertido en la prensa analizada.

La prevalencia en nuestro andlisis del discurso sobre “lo que se dice” (108 unidades)
refleja el predominio de la controversia frente al consenso por encima de la observacion

de “lo que se hace” (80) ante “lo que ocurre” (54).
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La “empresa” es, con diferencia, la que adquiere un mayor protagonismo en los relatos
en los que aparece la huella de carbono: un total de 101, lo que supone un 41,7%.
Triplica en unidades a la siguiente categoria, la cual tiene como protagonismo la
“produccion o consumo de un bien”, con 34 unidades. Le sigue el protagonismo de la
“ciudadania”, con 31 unidades, y el protagonismo de la “administracion publica”, con
29 unidades.

Cuando el protagonismo de los relatos que abordan la huella de carbono es de la
“empresa”, el “sector industrial” es el méas abordado (37 unidades), seguido del “sector

servicios” (32). El “sector agricola” (13) tiene menor presencia.

La mitad de los relatos en los que tienen protagonismo la “produccion o el consumo de

un bien” no especifican de cual se trata. Cuando lo hacen, el “vino” es el protagonista.

Las “innovaciones en la economia-mercado” (110 unidades) son las practicas
comprometidas méas sefialadas cuando se explicita o subyace un cambio en los relatos
donde se aborda la huella de carbono. Le sigue los “habitos ciudadanos” (56 unidades) y
las “normativas y reglamentos de la politica” (49 unidades al sumar la politica local y

regional con la nacional y supranacional).

La responsabilidad en los relatos en los que se aborda la huella de carbono va
principalmente ligada en primera persona. “Yo-nosotros” son los sujetos ligados al
compromiso asumido o por asumir en 145 unidades; después se encuentra la variable
“todos” con 48 unidades, y luego “otro-otros” con 38 unidades. No aparece la categoria

“nadie”.

El “cambio climético” o “el calentamiento global” cuentan con 95 menciones. Los retos
“escasez de recursos” y “colapso” apenas aparecen. El “pico del petr6leo” no es

mencionado en los relatos estudiados.

ECOLOGIA DE LOS MEDIOS
Numero 89 Marzo — mayo 2015



RAZON Y PALABRA
Primera Revista Electronica en Iberoamérica Especializada en Comunicacion
www.razonypalabra.org.mx
Con los resultados se confirma la hipdtesis de que la construccion social de la huella de
carbono en periddicos de referencia hegemonica esta siendo catalizada mayormente

desde el ambito empresarial.

Discusion.

Al hacer un resumen reduccionista de las categorias predominantes, el “perfil” de la
huella de carbono en los medios escritos analizados es el de un término reciente que ha
tenido un periodo de crecimiento desde 2007 a 2011, otro de descenso en 2012 y 2013,
y un cambio de tendencia, hacia el crecimiento, en 2014. Aparece ligado con el reto del
cambio climatico y vinculado a una reduccion. La empresa es, con diferencia, la que
adquiere un mayor protagonismo. Los sectores mas citados son el industrial y el de
servicios. Cuando se cita un producto, el vino es el bien mas nombrado. Los relatos
donde aparece reflejan el predominio de la controversia, de lo que se dice. Los cambios
se enfocan a las innovaciones en la economia-mercado. Y la responsabilidad va ligada,

en primera persona, al yo-nosotros.

No hemos encontrado otras investigaciones sobre este tema para poder confrontar
resultados y poder discutir sobre ello. Centramos, entonces, la mirada en indagar si la
representacion social de la huella de carbono en los medios analizados favorecen o no

una implicacién global ™3

Smith y Joffe revelan que el calentamiento global se estructura en torno a tres temas:
yo/otro, natural/artificial y certeza/incertidumbre. Segun estos autores, “culpar a otros
de causar el calentamiento global refuerza la identidad compartida de las personas como
una solucién al problema” (2012: p. 14). Esta tendencia de culpabilizacion del otro
refleja la naturaleza compleja del problema. De esta manera, en las negociaciones
internacionales, los paises que mas han emitido histéricamente sefalan la
responsabilidad de los paises que méas emiten en la actualidad y al contrario. O desde la
economia se puede considerar responsable a la ciudadania y ésta remitirla a la politica.

Si bien hay responsabilidades diferenciadas, tirar la pelota en el tejado contrario o en el
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de al lado es una tendencia que resulta ineficaz desde la perspectiva de implicacion
global que demandaba la mencionada nota de prensa del Grupo de Trabajo 111 del IPCC,

grupo que, recordemos, es el que aborda la mitigacion del cambio climatico.

Sin embargo, contrariamente a lo que ocurre con el cambio climatico, la responsabilidad
en los relatos periodisticos en los que aparece la huella de carbono va ligada al “yo-

nosotros”*

que, junto a la variable “todos”, suponen un 79,7 %. Se trata de un resultado
en linea la implicacion global referida. De igual manera, el andlisis de la
implementacion ligada a los relatos de la huella de carbono muestra unos resultados que
no claudican en un solo ambito, repartiéndose en la triada economia, politica y

ciudadania (si bien la economia tiene mayor protagonismo).

Estas dos variables, la atribucion de responsabilidad y la implementacion, nos llevan a
considerar el segundo aspecto de la hipétesis planteada: la representacion social que esta
construyendo diarios de referencia hegemdnica en Espafia sobre la huella de carbono

favorece una dinamica de implicacién global.*®

Ahora bien, la huella de carbono es una herramienta de medida. No entra a evaluar si se
estd produciendo o0 no un “giro copernicano”, un “cambio drastico”, un cambio en el

“status quo™®

, Ni si la aplicacion de la herramienta es suficiente o no para evitar las
interferencias peligrosas en el clima. Trataremos de abordar los aspectos en torno a los
cambios demandados por la comunidad cientifica mediante otras categorias de analisis

en un estudio posterior.
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2 Por cambio global se entiende el conjunto de cambios ambientales afectados por la actividad humana,
con especial referencia a cambios en los procesos que determinan el funcionamiento del sistema Tierra,
en Duarte (2006: p. 23)

% Por antropoceno se entiende la etapa geolégica en la que la humanidad ha irrumpido como una nueva
fuerza capaz de intervenir en los procesos fundamentales de la biosfera, en Crutzen, P. J. y Stoermer, E.
F. (2000: pp. 12y 13)

* Por cambio climatico se entiende un cambio de clima atribuido directa o indirectamente a la actividad
humana que altera la composicion de la atmésfera mundial y que se suma a la variabilidad natural del
clima observada durante periodos de tiempo comparables. Convencion Marco de las Naciones Unidas
sobre el Cambio Climatico (1992: p. 3)

> También se puede considerar como una parte del Analisis del Ciclo de Vida (ACV) limitada a la
categoria de potencial de calentamiento global (Benveniste et al, 2010)

¢ La busqueda se realizé en Google Academic en julio de 2014 en espafiol e inglés

" Densidad maxima de individuos que puede soportar un area o habitat determinado sin sufrir un impacto
negativo significativo

® Este tipo de cuadro deformado tan sélo aparecié en el Informe de 2006

% Wright et al (2011) consideraron que contar sélo las emisiones de CO2 se omitirian un tercio de las
emisiones, mientras que la inclusion de todos los GEI es muy largo y costoso. Por ello, sugieren
contabilizar el CO2 (diéxido de carbono) y el CH4 (metano)

0 E| Grupo de Trabajo 111 del V informe del IPCC muestra que la proporcién del CO2 con respecto al
total de gases de efecto invernadero es del 76 % y el metano es el 16 % (IPCC, 2014b)

11 E|] Real Decreto 163/2014, de 14 de marzo, por el que se crea el registro de huella de carbono,
compensacion y proyectos de absorcion de dioxido de carbono, publicado el 29 de marzo de 2014 por el
Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente tan sélo ha aparecido en una unidad de
registro. Sin embargo es previsible que tenga un efecto considerable en el mundo empresarial, y por tanto
en apariciones mediaticas posteriores de este término

12 Esta variable de la estructura del discurso aparecid, por primera vez, en Pifiuel, J. L. y Gaitan, J. A.
(2010: 588 — 589)

13 «“Todos somos parte de la solucion”, afirmaba el secretario general de la ONU, Ban Ki Moon (EI
Mundo, 5 de junio de 2008)

¥ En la categoria de otro-otros hay 9 unidades de anélisis de “habitos ciudadanos”, 19 de “normativas y
reglamentos de la politica” y 10 de “innovaciones en economia-mercado”. O sea, que cuando se espera la
implementacion de otro-otros, la mirada se vuelve hacia el &mbito de la politica

3 Por otro lado, aun prevaleciendo las alusiones a “lo que se dice”, hemos de indicar que en un anélisis a
proposito de cdmo se trata el tema del objetivo climatico de los 2° C (Fernandez, 2014), la proporcion de
“lo que se hace” era mucho menor: 99 a proposito de “lo que se dice”, 62 a propdsito de “lo que ocurre” y
40 a propdsito de “lo que se hace”. En el analisis de los relatos donde aparece la huella de carbono, la
proporcion es 108, 54 y 80, respectivamente. En este sentido, los relatos sobre la huella de carbono son
mas proactivos que los relatos del cambio climatico

'8 Términos usados por el Grupo IIl en el V Informe del IPCC o por Christiana Figueres, Secretaria
Ejecutiva de la Convenciéon Marco de Naciones Unidas sobre el Cambio Climatico , como hemos
indicado anteriormente
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