




















Cibermedio
3%

4% _\1% - & Politica
& Deportes

“ Sociedad
& Sucesos

“ Cultura

“ Economia
“ Tecnologia

“ Ciencia

Graficos 3 y 4. Temas en el Diario La Hora
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Los diarios locales tienen como fuentes de informacion las instituciones publicas y
privadas, ciudadanos, fuentes directas y, de vez en cuanto, por el tema internacional
acuden a los contenidos que publican las agencias de noticias. Lo mismo sucede con la

version digital porque basicamente es una transferencia de contenidos.
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Del andlisis efectuado se deduce que el género mas utilizado en ambos diarios en sus

dos versiones es la noticia.



Graficos 7 y 8: Diario Cronica
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Gréficos 9 y 10: Diario La Hora

Medio Impreso

2%

-\3%

& Noticia
& Reportaje
Entrevista

& Cronica

Cibermedio
4%

“ Noticia
“ Reportaje

~ Croénica

En cuanto al uso de enlaces y frecuencia de actualizacion, el tratamiento es similar en
los dos cibermedios, utilizan /inks internos que permiten ver la informacién completa

haciendo clic en el titular. Actualizan la informacion todos los dias.

Diferencias pequefias entre los dos cibermedios

Es importante indicar que la concepcion periodistica de los dos sitios es idéntica,
abordan el mismo tipo de informacién y estan dirigidos al mismo tipo de publico. Sin
embargo, existen algunas diferencias bdsicas, entre ellas el uso de graficos. Diario
Cronica, de las 28 informaciones analizadas de la portada tradicional, 17 tienen

fotografias (61%) y 11 no tienen (39%). En su version digital sucede todo lo contrario,



de las 114 informaciones, 30 hacen uso de fotografias (26%), y las 84 restantes
unicamente constan de titular y texto lo que equivale al 74% de noticias que no tienen

fotografias y ninglin otro elemento grafico.

La Hora, en el caso del medio impreso cinco son las fotografias que se publican en la
portada de cada edicion. La mas grande forma parte de la noticia de mayor importancia,
y el resto tienen un tamafio casi similar, que suele variar de acuerdo con la relevancia de
la informacion. En el cibermedio cinco son las fotografias que se publican en la portada,
la foto de la noticia més relevante se puede ampliar de tamafio y el resto son de menor

dimension.

Los dos diarios son pobres en el uso de multimedia, Cronica, inicamente presenta
fotografias estaticas, en cambio La Hora, hace uso de fotografias simples y saca

provecho de las imagenes en movimiento en la publicidad.

En cuanto al uso de elementos de ciberparticipacion, los dos cibermedios tienen un
buscador, suscripcidon de noticias, servicio de RSS, correos electronicos. Sin embargo,

los usuarios de diario La Hora pueden participar en foros y encuestas.

El manejo de herramientas 2.0 es un tema mejor explotado por diario Cronica, estan
utilizando Flickr, Twitter y Facebook. La Hora a pesar de ser un medio mejor

organizado, alin no aprovecha estas herramientas.

Discusion y conclusiones

El ciberperiodismo en Ecuador, de acuerdo con las entrevistas realizadas y el analisis de
contenido efectuado, se encuentra en una etapa inicial, pero con posibilidades de

convertirse en una nueva forma de expresion periodistica.

En resumen, y de acuerdo con los datos obtenidos a lo largo de la investigacion,

llegamos a las siguientes conclusiones:

1 Los periddicos locales de la ciudad de Loja se encuentran en la etapa inicial del
ciberperiodismo, alin no existen salas de redaccion especializadas que generen

informacion para la Red. El proceso de migracion de contenidos lo realiza una



persona que hace las veces de webmaster, quien recibe un bloque de

informacion de parte del editor.

Los puntos analizados en los dos medios lojanos: temas, fuentes, géneros
periodisticos, uso de graficos, enlaces, actualizacién, multimedia, elementos de
ciberparticipacion y herramientas web 2.0, a través de una semana compuesta
durante el mes de abril y las tres primeras semanas de mayo de 2009,
demuestran que el ambito tematico de la informacion en la portada de los dos
cibermedios analizados, es idéntico a sus ediciones tradicionales. Esto se debe
basicamente a que los medios ain se manejan bajo un sistema de migracion

integra de contenidos.

Los diarios locales en estudio no utilizan de forma eficaz los recursos técnicos
que Internet ofrece, solo hacen uso de fotos simples, no incluyen audios, videos,
fotogalerias, como sucede en algunos diarios nacionales e internacionales que
han explotado de manera eficaz estas herramientas. La parte grafica y
multimedia es sin duda una posibilidad que hay que explotar en estos dos
medios. De lo que se puede observar la publicidad es la inica que ha sacado

provecho de las imagenes en movimiento.

Por otra parte, tampoco parecen ser muy generosos en el empleo de
hipervinculos, solo permiten visualizar las notas completas haciendo clic en el
titular o en la palabra articulo completo. No tienen enlaces externos que

permitan contrastar con otras informaciones del ciberespacio.

De acuerdo con las teorias de John Pavlik, que divide la presencia de los medios
impresos en la Red en tres etapas, se podria decir que los medios ecuatorianos y
de manera particular los de la ciudad de Loja, actualmente se encuentran en la
primera fase. Esto quiere decir que se publica en la web la misma informacion
del medio tradicional, sin modificacion alguna en el texto. A pesar de lo
descrito, hay que sefialar que los editores de las redacciones digitales de los
medios analizados, en esta investigacion, estan conscientes que hay que cambiar
el esquema de trabajo, para llegar a la tercera etapa que propone Pavlik: la
generacion de noticias e historias pensando exclusivamente en los lenguajes de

Internet.



6 Por otro lado, vemos que la revolucion digital se ha extendido por todo el mundo

y en todos los ambitos, y esto influye en la forma de generar los contenidos. El
periodismo digital exige cambios que afectan a las caracteristicas de los
mensajes informativos, a su produccién y a la organizacidon interna de los

medios. Es necesario un nuevo modelo para llegar a la informacion digital.

Las empresas periodisticas tradicionales consideran a la red como una
plataforma interesante para publicar sus contenidos, y abandonar en cierta
medida su papel tradicional de informar unidireccionalmente y propiciar con el

uso de herramientas 2.0 una participacion activa con los usuarios.

Los medios tradicionales en la web comienzan a crear una filosofia enfocada en
convertirse en verdaderos cibermedios, una de las propuestas es la inclusion de

herramientas 2.0 en sus webs, como blogs, redes sociales, microblogging, etc.

El nuevo periodismo ha incorporado nuevos géneros, los Ilamados
“cibergéneros”, entre ellos: el foro, entrevista on line, el chat, la crénica minuto

a minuto, entre otros.
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