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65) que este tipo de comportamiento estd a la orden del dia, sin que se aprecien

reacciones significativas y eficaces por parte del gran pablico.

Por otro lado, Suarez Villegas (2009, p. 131) considera que las empresas pueden
contratar a los periodistas pero no pueden definir qué es periodismo. Pueden marcar su
linea ideoldgica, bajo la cual orientar sus criterios informativos, pero no pueden inventar
las reglas que definen qué es informacion o cuales son las exigencias que debe reunir
una informacion para que sea veraz y de interés publico. La ética es definidora de la
actividad y resulta preciso garantizarla como un derecho del informador.

No es posible que exista imparcialidad cuando dos casos similares son interpretados de
forma distinta segun quienes sean los implicados, al mismo tiempo que se hace lo que
luego se critica a la competencia. Los ejemplos que hemos visto, unido al claro
posicionamiento de los medios, que ellos mismos reconocen en ciertos casos, nos llevan
a observar una parcialidad manifiesta en la prensa deportiva, a pesar de que Everett E.
Dennis, director ejecutivo de The Freedom Forum Media Studies Center, afirme que
cree posible, al menos de alguna manera, que la prensa sea imparcial, como sefiala
Alessandri (1995).

Cuando se entra en esta dinamica, donde se desprestigia a los medios de la competencia
y se buscan los objetivos que mas beneficien a los equipos de la ciudad donde se edita el
diario, sucede lo que Rojas Torrijos (2010, p. 323) define como anteponer el comentario
a la informacion:

Esto no s6lo confunde y desinforma al publico receptor, sino que ademas
origina que el lenguaje resultante tenga una mayor carga emocional y,
por consiguiente parcial, con poco espiritu critico y casi ningun punto de
vista alternativo.

Conclusiones

Después de analizar los medios deportivos espafioles, mediante el cumplimiento de los
cddigos deontolégicos, podemos afirmar que éstos no respetan estos cédigos, como asi

deberia ser. Son incumplidos el art. 1 del Codigo Deontologico de la Unesco, el art. 3y
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4 del Codigo Europeo, el art. 3 del Codigo del Sindicato de Periodistas de Madrid, el
art. 7.c del Codigo Deontoldgico de la FAPE y el art. 1y 12 del Cédigo Deontologico

del Colegio de Periodistas de Catalunya.

Con los datos expuestos se concluye que la prensa deportiva espafiola es parcial y
carece de la credibilidad necesaria para el desempefio de la profesion periodistica con

rigor, como viene recogido en las disposiciones marcadas en los codigos deontoldgicos.

Los codigos son normas reguladoras establecidas por las mismas asociaciones de

periodistas, con lo cual su incumplimiento es mas doloso todavia.

Este comportamiento por parte de los medios vulnera el derecho de la ciudadania a una
informacion veraz, contrastada y fidedigna. Ademas, mediante este tipo de précticas,
donde los profesionales reconocen sin ningun tipo de rubor su parcialidad, se profundiza

en el descrédito social de la profesion.

Consideramos que es necesaria e imprescindible que, para que el periodismo pueda
cumplir con su labor social, este tipo de practicas deberian ser erradicadas de la mision
informativa. Normalmente estas practicas se llevan a cabo para fidelizar a un
determinado tipo de seguidores, aquellos que son aficionados del mismo equipo hacia el
que se es parcial por parte del medio, y asegurarse de esta forma el consumo de la
informacion ofrecida. Lo éticamente correcto seria no discriminar, al ser parcial, al resto
de aficionados a otros equipos, pero si los medios no consideran importante este factor
esencial en la misién informativa, quizas si, deberian tener en cuenta que les podria ser
mas rentable fidelizar un espectro méas grande de lectores. Ademas, conseguirian
cumplir algo basico como son las pautas éticas que vienen dispuestas en los cdodigos

deontoldgicos de la profesion.

Somos conscientes de que los medios son empresas econdmicas y deben obtener réditos
econdémicos para su supervivencia, pero también son empresas informativas y sociales,
y deberian actuar con el rigor que le es inherente al periodismo. La credibilidad del

profesional ante la sociedad es un valor que tendria que ser innegociable.
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